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Rapport du Mois du 
commerce équitable



Engagement 
des détaillants



Près de 1 200 détaillants ont
participé au Mois du 
commerce équitable 2025
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Plus de 600 détaillants et marques partenaires ont commandé
notre trousse de point de vente.



Nous avons vu 16 bannières de vente au détail proposer des 
promos en circulaire dans 1 166 magasins.



Les détaillants ont été très engagés sur les réseaux sociaux
par le biais de vidéos et de publications amusantes.

Découvrez ici cette
vidéo amusante que
nous avons réalisée
en collaboration 
avec IGA.

https://www.instagram.com/p/DQFYJL_j_vh/


Rachelle Béry a lancé une page dédiée à leur engagement 
envers Fairtrade pour le Mois du commerce équitable.

Découvrez - en davantage 
sur leur engagement 
envers Fairtrade ici.

https://www.rachellebery.ca/fr/conseils/commerce-equitable/


IGA a remporté notre premier concours pour les détaillants à l'occasion

du Mois du commerce équitable!

Une promotion spéciale sur 
les bananes Equifruit a été 

organisée dans les 
magasins IGA au Québec et 

au Nouveau - Brunswick 
dans le cadre du Mois du 

commerce équitable.
Découvrez - en davantage 

sur leur engagement envers 
Fairtrade ici.

Afin d'encourager les détaillants à mettre de l'avant leur engagement envers Fairtrade dans leurs magasins , nous 
avons organisé un concours spécial dans lequel les détaillants pouvaient prendre des photos de notre trousse de 
point de vente gratuite afin de gagner une carte - cadeau VISA d'une valeur de 500 $. 

https://www.iga.net/fr/articles/commerce_equitable_consommer_de_facon_ethique


Engagement des 
marques



10 marques ont 
commandité des activités 
pour le Mois du commerce 
équitable 2025



Offres et promotions 
des marques
Notre page de promotions des marques 

présentait 25 marques avec des offres 
promotionnelles exclusives tout au long du 
Mois du commerce équitable. Cette année , on 

a obtenu près de 10 000 visites uniques et près 
de 300 clics sur les liens des marques.

Partenaires en vedette



31 marques partenaires ont celebré le Mois du commerce équitable sur les réseaux 
sociaux, ce qui représente une portée potentielle de 732 000 personnes.



Les marques ont également parlé du Mois du commerce 
équitable dans leurs infolettres.



Pour une deuxième année consécutive, Bridgehead Coffee a organisé une
soirée « discussion et dégustation » à sa brûlerie dans le cadre du Mois du 
commerce équitable.

Découvrez cette 
vidéo o ù la 
créatrice de 
contenu d'Ottawa 
@earthlingdeena 
revient sur 
l'événement ici. 

https://www.instagram.com/p/DQKRrN7kftG/


Prises de contrôle d'Instagram par nos marques partenaires

Des marques ont interagi avec notre communauté en prenant le contrôle de notre compte
Instagram et en partageant leurs valeurs et leur engagement envers Fairtrade. Nous 

avons obtenu près de 26 000 vues sur l’ensemble des Stories.



Concours exclusifs
Tout au long du mois , 4 marques ont
commandité des concours exclusifs.

221 000 vues au total

11 000 interactions au total



Publications dédiées

367 000 vues au total

674 interactions au total

Tout au long du mois , 4 marques ont
commandité des publications dédiées
axées soit sur leur engagement envers 
Fairtrade ou sur leur promotion spéciale
du Mois du commerce équitable .



Engagement des 
Programmes Équitables



25 partenaires des Programmes
Équitables ont participé au 
Mois du commerce équitable 2025



25 membres des Programmes Équitables ont célébré le Mois
du commerce équitable sur les réseaux sociaux.



Prises de contrôle d'Instagram par des campus
Tout au long du mois, les campus ont démontré leur engagement en faveur de la durabilit é et 
de Fairtrade en prenant le contrôle de notre compte Instagram. Nous avons obtenu près de 

26 000 vues sur l’ensemble des Stories.



Forum jeunesse sur le 
commerce équitable 
Organisé par l’Université Concordia, l’Université
Dalhousie, l’Université St. Francis Xavier et Fairtrade 
Canada, cet événement virtuel de trois heures a réuni
des jeunes de partout au Canada pour des 
présentations captivantes , des ateliers interactifs et 
des discussions enrichissantes sur la construction 
d’un avenir plus juste .

L’événement comprenait un discours de la part de 
Felix Tetteh, ambassadeur jeunesse de Fairtrade et 
producteur de cacao du Ghana. Les participant·es ont
pu entendre sa perspective sur l’impact de Fairtrade 
envers les productrice ·eurs .

Au total, près de 30 personnes ont participé à 
l’événement , représentant des écoles, des cégeps , 
des universités et des groupes communautaires .



Engagement des 
créatrice·eurs de contenu



Plus de 500 000 vues
Près de 2 000 interactions

Partenaires en vedette

@kim.thefoodie
293 000 abonné·es

Une passionnée de cuisine, Kim Moull s'est 
associée à nous pour concocter une délicieuse 
recette mettant en vedette certains de nos
partenaires commanditaires, tout en lançant
un concours à l'occasion du Mois du commerce 
équitable. Découvrez la recette ici.

https://www.instagram.com/p/DPwVmmdDo-w/


Créatrice·eurs de contenu organique
Pour faire rayonner le Mois du commerce équitable , nous avons distribué des boîtes - cadeaux contenant des 

produits Fairtrade, de marques telles que AWAKE Chocolate, Bridgehead Coffee, Camino, Crank Coffee, Green 
Sun Foods, Omg’s et Umano, à des créatrice ·eurs de contenu de partout au Canada.

Parmi les 30 boîtes distribuées, 80 % des créatrice·eurs ont partagé organiquement avec leur public, ce qui 

repr ésente une portée potentielle cumulée de 1,5 million!



Concours et 
grand prix



Le grand prix du Mois du commerce équitable

Cette année, nous avons offert à une personne chanceuse un ensemble z éro- déchet d'une 
valeur de plus de 1 000 $, comprenant des articles écolos de Fenigo et l'ensemble « Stay Awake » 
d'Awake Caffeinated Chocolate.

3 000 personnes
ont participé au grand 
prix du Mois du 
commerce équitable!

En collaboration avec



18 000 vues
13 000 interactions

En collaboration avec 

Nous nous sommes associés à Nellie’s Clean, 
une entreprise familiale canadienne, pour 
offrir à une personne chanceuse un ensemble 
de leurs produits de nettoyage et de lessive
écologiques .

Concours éclair avec Nellie’s 



Surprises et petits plaisirs

Chaque semaine , nous avons tir é au sort 
un·e gagnant·e parmi les commentaires de notre
page Instagram. Chaque gagnant·e remportait un 
ensemble de café Fairtrade comprenant le café 

moulu Équilibre de Café William et un gobelet MiiR . 
Cela nous a permis d'approfondir l'engagement
avec notre communauté tout en apportant de 
la joie à nos abonné·es .

Au total, nos publications Instagram 

ont suscit é près de 1 300 commentaires.

En  collaboration avec 



Performance : infolettre, 
réseaux sociaux et site web



Performance de 
l'infolettre

2 000 nouveaux abonnés

10 000 personnes ont ouvert nos

infolettres chaque semaine

Un taux de clics de 21 %



Performance web

Près de 47 000 utilisateurs actifs

Près de 10 000 vues sur la page de 

promotions des marques et près de 
300 clics sur les liens des marques

Près de 400 téléchargements de 

notre trousse d’outils du Mois du 

commerce équitable 2025, utilisée

par plus de 300 personnes



Performance sur 
les réseaux sociaux

Près de 26 000 vues sur nos Stories 
Instagram

Plus de 2,5 millions de port ée sur 
Instagram, TikTok et LinkedIn

Plus de 100 000 interactions sur 

Instagram, TikTok et LinkedIn



Engagement des 
médias 



Article de Narcity

47 000 impressions organiques sur les réseaux 
sociaux

Plus de 160 000 impressions payantes sur les 

réseaux sociaux

Plus de 200 000 impressions sur Google Ads

3 400 clics sur les liens

Plus de 400 000 impressions au total

Lisez l'article complet ici.

Nous avons collaboré avec Narcity Canada pour un 
article sponsorisé afin de générer du trafic vers la page 
de promotions des marques. L'article mettait en

vedette nos partenaires commanditaires Kicking 
Horse Coffee et Camino.

https://www.narcity.com/fairtrade-month-canada-october-deals


Communiqué de presse
Nous avons sensibilisé les consommatrice ·eurs et 
les partenaires commerciaux par le biais d'une
approche proactive des médias visant
à obtenir une couverture médiatique nationale , 
locale et commerciale de notre communiqué de 
presse . Le communiqué comprenait des citations 

de nos partenaires commanditaires Kicking Horse 
Coffee et Camino.

96 articles ont été publiés , notamment dans le 
Globe and Mail, le Toronto Star, le Financial Post, 
Business Insider et Retail Insider.

Une port ée potentielle de 72,5 millions de 
personnes .

Lisez le communiqué de presse ici.

https://www.globenewswire.com/news-release/2025/10/01/3159678/0/en/Fairtrade-Month-Kicks-Off-Nationwide-with-Brands-Retailers-and-Campuses.html


Merci à nos commanditaires!
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